Formiddagen

Onsdag den 11 maqj

MediaWeek

08:30 — 09:00 REGISTRERING

09:00 Staffan Slorner, Sveriges Mediebyrder
hdlsar valkomna.

Programledare: Susanna Popova

Intéikt genom insikt.

Konsumentintensiva féretag mdste hdlla koll pd kund-
rorelser och kdpmonster i minsta detalj for att hnga med.
Vinnarna gar fran att sdlja vad de tillverkar till att tillverka

det som sdljer. M6t insiktscheferna som tittar i kikaren efter
konsumentbeteenden, vdrderingar och ouppfyllda
kundbehov. Och som vagar agera efter vad de ser.
Johan Almquist, Electrolux
Charlotte Siljebrand, OLW
Liv Sjodin, Starcom

Sdsongsténk och fingertoppskénsla.

Stdndiga lanseringar av produkter vi inte visste att vi
ville ha. Kreativa nytolkningar av stenddda favoriter.
Hur jobbar modebranschen med trender, konsument-
analyser och képbeteenden? Och hur kan det fungera att
strunta ikonsumenternas uppfattningar och idéer?
Martina Bonnier, Damernas Virld
Margareta van den Bosch, H&MW
Ebba von Sydow, SVT'
Nathalie Schuterman, Nathalie Schuterman

ca 10:30 — 11:00 PAUS

indtstri

Undersdk undersdkarna.

Sjunkande svarsfrekvenser, gratispaneler och
ledande fragor. Hur bra ér bolagen som hdller koll pa
konsumenterna egentligen? Kan marknadscheferna lita
pa dem som omvdrldsbevakar? Eller bygger foretagen
sin framtid pd undersékningar som inte hdller mattet?
Lars Bjorkman, YouGov
Kristoffer Labuc, McDonald’s
Karin Nelsson, Syrzovate
Kim Saxberg, MEC
Jonas Ydén, Carlsberg

Btw hur gér vi med b2b?

Foretagens kommunikation med andra féretag, hur insikts-
full & den? Hur ndr industrin sin malgrupp? Mét féretagen
som har kunder som dlskar deras varumérke passionerat
och som har insett att marknadskommunikation ér mer
@n bara helsidor i afférspress.undersékningar som
inte hdller mattet?
Staffan Dopping, K-Street Advisors
Nicole Haman, Google
Martin Kubu, E/renstrdle BBDO
Ola Rollén, Hexagon

Spanarna.

Tre betraktelser som kan ge dig ett forsprang.
Varderingar, drdmmar, utmaningar och méjligheter.
Hur ser det ut dér framme egentligen? Ta rygg pa tre

stigfinnare som tolkar samtidens tecken och som
vet var framtiden ligger.
Josefin Crafoord, programledare radio & ro
Mats Lindgren, Kairos Future
Peter Majanen, Quattroporte

Stockholm
MediaAward

Prisutdelning: Arets Annonsor

ca 12:30 — 13:30 LUNCH

KVALLSPRESSEN
AMP,

ACT




Lftermiddagen

Onsdag den 11 maj

13:30 Programledare: Claes de Faire

Visa mig vad du handlar och jag ska sdga dig
vem du dr. M6t Kenneth Bengtsson, ICA.

Frdga dig inte vad kunden kan géra fér dig. Fraga dig
vad du kan géra fér kunden. "Mina varor” ar férsta steget
i en ndra-kunden-strategi som med hjdlp av ICA-kortet
kan dras hur ldngt som helst. Sa vilket blir ndsta drag i
charmoffensiven?

Stockholm
MediaAward

Prisutdelning: Arets Branschpersonlighet

Eget, kdpt och fortjéinat utrymme.
Var sak har inte sin tid.
| Mad Men rackte det med att kdpa en kampanj for att f&
ut sitt budskap. Idag jonglerar du med egna kanaler, kdpt
media och fértjénat medieutrymme och varken riktning
eller ordning @r given langre. Sa hur ska man tanka?
Vad kommer forst, hdnan eller gulddgget?
Fredrik Ellsiter, BMW
Urban Hilding, /UM
Lars Ostling, MiniMedia

Reklamchock!
Ndér sensationen @r stdrre éin budskapet.

Att elda upp 100 000 kr gér onekligen ett visst intryck,
liksom en vd som svdljer en musikanléggning eller en val-
skriven men falsk blogg. Med spektakuldr marknadsféring
kan dven en liten spelare ta plats i mediebruset. Och visst

minns vi chockreklamen — men vilka var egentligen
budskapen?
Martin Borgs, dok irfilmare & ki ikationsrddgio.
Fredrik Hjelmquist, Pause Ijud & Bild
Tomas Mazetti, Studio Total
Peter von Satzger, MTV Networks

ca 15:00 — 15:30 PAUS

indtstri

Nd@r “nya férutsattningar” ér vardag.
Mot Cathy Davies, Sony Ericsson.

Hur jobbar man med ett svenskt-japanskt varumdrke
med London som bas och vérlden som marknadsplats?
Och hur tar man upp kampen mot varumérken som Google,
Apple och Nokia samtidigt som det éser ut lagpris-
alternativ frén Kina och Korea? Mét 10-ars jubilerande
Sony Ericsson, som bestémt sig for att bli ledande
i vdrlden pa Android-baserade produkter och kvinnan
som antagit utmaningen: Cathy Davies, Head of Brand
& Strategy in Global Marketing, Sony Ericsson.

"Hdr har man alltid med sig.”

Smarta telefoner, laptop eller surfbrdda? Alla dr 6verens
om att malgruppen nds via ndgot barbart, men Android,
iPhone eller Nokia/Microsoft? Pdf, html eller Bonniers
egna teknik? Och hur mycket kontroll kommer Apple och
Google att ta dver innehdllet?

Bjorn Jeffery, Bonnier Digital
Anders Rydell, journalist & firfattare

Bdst pd hemmaplan? Om svenska
varumdrken som inte orkar éver grénsen.

Svenskar kan kommunikation och vi &r hyfsat kreativa.
Men sanningen dr att manga svenska varumdrken tas ut
internationellt férst ndr de sdlts. Varfor far vi sa sdllan till
négra globala succéer? Ar vi lata? Eller ér vi snarare ett

slakte av ingenjérer och tekniker én slipade handelsman,
férsdljare och entreprendrer.

Ewa Bjorling, handelsminister (m)
Joakim Gip, Clas Ohlson
Pir Lager, Berghs School of Communication
Peter Swartling, Poseidon Diving Systems
Magnus Welander, T/ule Group

Det vdras for rorlig bild.

En film séiger mer n tusen bilder och idag férvéntas
varje hemsida av rang innehdlla en rérlig presentation
av foretaget, produkterna eller tjcinsten. Sjdlvklart ska
det finnas klipp pd YouTube och savdl resebyrder som

mdklare har antagit utmaningen. Hur hittar man
mojligheter for sitt varumdrke? Vad kostar det?
Och finns det nagra fallgropar?
Kaj Bouic, YouMe - Agencia dP Intressantes
Gina Dirawi, AnaGina show
Mikael Hernstrom, ARTS89 Television AB
Niklas Zhovnartsuk, Fritidsresor

ca 17:00 TACK FOR IDAG!

KVALLSPRESSEN
AMP,

ACT




