Stockholm
MedioAward

Tavlingsinformation

Mediebruset stéller allt hogre krav pa att mediestrategin och medievalet spelar en aktiv roll i
kommunikationen. Djup malgruppsinsikt och innovativa medieldsningar ar en forutsattning for att
uppdragsgivaren ska na bade ut och in med sitt budskap. Det handlar inte bara om att na ut till
malgruppen, utan ocksa om att na in till varje mottagare och for detta kravs insikt i bland annat nar de
ar i ratt sinnesstamning for budskapet.

StockholmMediaAward kategorin Arets Kampanj uppmarksammar och premierar innovativa och
effektiva medielésningar som nar fram.

Vad beddms?

Beddmningen av tavlingsbidragen gors utifran den paverkan pa kommunikationen och
malsattningarna som annonsoéren/konsulten bidrar med genom innovativ och effektiv mediestrategi.

Kampanjerna bedéms mediekanalsoberoende. Om en eller flera mediekanaler anvants ar irrelevant i
utvarderingsprocessen. Bedomningen baseras pa hur val mediestrategin ar utformad och genomford
baserat pa uppsatta mal pa ett innovativt och effektivt satt.

Vem kan tévla och vilka &r forutattningarna?

e Annonsor och byraer/konsulter inom marknadskommunikationsomradet kan lamna in
tavlingsbidrag.

e Alla bidrag ska i férvag ha godkants av annonsoren.

e Kampanjen ska ha genomforts under perioden 1/1 2008 — 31/1 2009.

e Varje enskild kampanj kan endast tavla vid ett tillfalle.

e Tavlingsbidragen maste folja ERKs etiska regler for att fa delta.

Vem beddmer?

Huvudjuryn bestar av nio personer som representerar annonsorer, mediebyraer, byrder/konsulter inom
marknadskommunikationsomradet.

Vad bedémer juryn?
Juryn bedoémer inskickade tavlingsbidrag utifrdn nedanstaende bedémningskriterier:

e Hur véal svarar kampanjen mot de uppstallda mélen?

e Har innovativa och nydanande element férstarkt kampanjens effekt?

e Har mediestrategins analys och insikter bidragit till en 6kad kampanj effekt?

e Vad har kampanjen gett for resultat?

e Vad har mediestrategin haft for betydelse och paverkan for kampanjens framgang?



Hur utvarderas tavlingsbidragen?

Alla tavlingsbidrag beddéms av juryn och poangsatts pa fyra olika parametrar. Hogsta poang inom
respektive parameter ger sju poéng, lagsta ger en poédng. Podngen summeras och ger
tavlingsbidraget en totalpoang. Den hdgsta totalpoangen (juryns snitt) &r kampanjens totala resultat
och utvarderingsvariabel.

Tavlingsbidragen poéngsatts inom féljande kriterier och poangskalor:

e Insikt 1 -7 poéng
e Innovation 1 -7 poéng
e Maluppfyllelse och resultat 1 -7 poéng
e Mediestrategins paverkan for kampanjframgang 1 -7 poéng

Tavlingsprocess

Efter det att samtliga tavlingsbidrag bedémts och poédngsatts enligt ovan véljs de bidrag ut som
tavlingsnomineras och darmed gar vidare till final. | finalen bedémer juryn pa nytt de nominerade
tavlingsbidragen pa nytt, enligt samma kriterier, och utser utifran denna bedémning vilka tre kampanjer
som beltnas med Silver, Guld och Grand Prix. Den vinnande kampanjen utses till
StockholmMediaAward Arets Kampanj Grand Prix 2009.

| den forsta urvalsrundan beddms tavlingsbidragen baserat pa det ifyllda tavlingsformularet (mall finns
pa stockholmmediaweek.com) och eventuellt tillhérande kompletterande material (film-, ljudklipp etc).

For tavlingsbidrag som nomineras och gar vidare till finalrundan ombeds den tavlande
byrédn/annonsoren om att komplettera med en panna (stdende 70x100 cm), som sammanfattar
kampanjen. Ett nominerat tavlingsbidrag som inte kompletteras med en panna kommer inte att
beddmas i finalen och har darmed ingen mdjlighet att utses till en av vinnarna.

Tavlingsbidragens innehall

For varje tavlingsbidrag ska ett tavlingsformular (ppt) fyllas i och skickas till StockholmMediaWeek i
digital form, antingen pa usb eller cd, dar &ven kompletterande kreativt material bifogas. Informationen
i tavlingsformularet ska presenteras antingen pa svenska eller engelska, men inte blandat vad galler
ett och samma tavlingsbidrag.

| tavlingsformularet ska foljande punkter beskrivas (samtliga punkter maste fyllas i):

1. Fakta om vem/vilka som skickat in tavlingsbidraget, kampanj-/produktnamn, annonsoér
(uppdragsgivare), involverade byraer/konsulter.

Sammanfattning av kampanjen
Bakgrund och Kommunikationsmal
Analys och Insikt

Innovativ Mediestrategi

Loésning och Innovation

Kreativt material
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Resultat


http://www.stockholmmediaweek.com/TavlingsreglerSMA09.shtml
http://www.stockholmmediaweek.com/TavlingsreglerSMA09.shtml

Instruktion for inlamning av tavlingsbidrag:

Fylli ett Tavlingsformular per tavlingsbidrag, dop filen enligt nedan och spara ned pé ett usb
eller en cd-skiva:

Filnamn: Tavlingsformular_Annonsér_Kampanjnamn.ppt

ex: Tavlingsformuléar_StockholmMediaWeek_Floskeltoppen.ppt

Bifoga eventuellt tillhérande kreativt material som film- eller ljudklipp (bifogas som wmv,
mpg eller mov, max 100MB per klipp) pa minnet/skivan.

Lamnar du in flera tavlingsbidrag kan du lagga dem pa samma usb/ cd. Gor separata mappar
for varje tavlingsbidrag, dopta med Annonsér_Kampanjnamn.

Skicka ditt/dina tavlingsbidrag till:

StockholmMediaWeek
att: Marina Karlsson

Kommendérsgatan 16
114 48 STOCKHOLM

Obs! Skickar du med bud, vanligen ring eller maila innan s& att det finns nagon pé kontoret
som tar emot ditt bud.

Bidrag inlamnade efter den 12 februari bedéms ej.

Vilka bidrag som nominerats och natt final offentliggors i april 2008. StockholmMediaWeek kontaktar
dessforinnan samtliga finalister for inlamning av finalpannaer infér juryns slutméte dar vinnarna utses.

Vinnarna presenteras under StockholmMediaWeek pa Hotel Rival den 6 och 7 maj 2008.

Jav

Om néagon i juryn varit aktivt eller passivt delaktig (arbetar hos aktuell konsult) i nagon kampanj har
den jurypersonen gj ratt att bedéma den aktuella kampanjen. Juryns beslut ar slutgiltigt och kan ej
overklagas.

Tavlingsavgift
Avgiften per inskickat bidrag ar totalt SEK 2 000.

Mer information
For ytterligare information vanligen kontakta:

Marina Karlsson

Projektledare, StockholmMediaWeek
08-662 16 24
070-365 81 89

Sveriges Mediebyraer
Kommendorsgatan 16
114 48 STOCKHOLM
sverigesmediebyraer.se

stockholmmediaweek.com
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http://www.sverigesmediebyraer.se/
http://www.stockholmmediaweek.com/
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