Stockholm
MediaAward

Tavlingsinformation
Arets Kampanj 2008

Mediebruset stéller allt hégre krav pa att mediestrategin och medievalet spelar en aktiv roll i
kommunikationen. Djup malgruppsinsikt och innovativa medieldsningar &r en férutséttning for att
uppdragsgivaren ska na ut och in med sitt budskap. Det handlar inte bara om att na ut till malgruppen
utan ocksa om att na in till varje mottagare och fér detta krdvs insikt i ndr de &r i rétt sinnesstdmning
fér budskapet.

StockholmMediaAward kategori "Arets Kampanj” uppmarksammar och premierar innovativa och
effektiva medieldsningar som nar fram.

Vad bedoms?

Beddmningen av tavlingsbidragen goérs utifran den paverkan pa kommunikationen och
malsattningarna som mediekonsulten bidrar med genom innovativ och effektiv mediestrategi.

Kampanjerna bedéms mediekanalsoberoende. Om en eller flera mediekanaler anvéants ar irrelevant i
utvarderingsprocessen. Bedémningen baseras pa hur val mediestrategin ar utformad och genomférd
baserat pa uppsatta mal pa ett innovativt och effektivt satt.

Vem kan tavla? (férutsattningar fér deltagande)

Annonsér och mediebyra kan |ldmna in tavlingsbidrag.

Alla bidrag ska i férvag ha godkénts av annonséren.

Kampanjen ska ha genomférts under perioden 1/1 2007 — 31/1 2008.
Varje enskild kampanj kan endast tévla vid ett tillfalle.
Téavlingsbidragen maste folja ERKs etiska regler for att fa delta.

Vem bedémer?

Huvudjuryn bestar av nio personer som representerar annonsoérer, mediebyraer och varumarkes- och
kommunikationsexperter.

Vad bedémer juryn?
Juryn beddémer inskickade tavlingsbidrag utifran nedanstaende bedémningskriterier:

Hur vél svarar kampanjen mot de uppstéllda malen?

Har innovativa och nydanande element férstarkt kampanjens effekt?

Har mediestrategins analys och insikter bidragit till en 6kad kampanj effekt?

Vad har kampanjen gett fér resultat?

Vad har mediestrategin haft fér betydelse och paverkan fér kampanjens framgang?



Hur utvarderas tavlingsbidragen?

Varje kampanj beddms av juryn och podngsétts pa fyra olika delar. Hogsta poéng i varje del ger sju
poéang, lagsta ger en poadng. Podngen summeras och ger kampanjens totalpoéng. Den hdgsta
totalpoéngen (juryns snitt) &r kampanjens totala resultat och utvarderingsvariabel.

Tavlingsbidragen poangsétts inom féljande kriterier och poangskalor:

Insikt 1 — 7 poéng

Innovation 1 — 7 poang

Resultat 1 — 7 poang

Mediestrategins paverkan fér kampanjframgang 1 — 7 poang

Tavlingsprocess

Samtliga inskickade tavlingsbidrag bedéms och podngsatts enligt ovan ndmnda beddmningskriterier
och poéngsystem i en férsta omgang. De bidrag som juryn har tilldelat hégst poang, totalt sett, gar
vidare till final.

| finalen beddéms tavlingsbidragen pa nytt av juryn enligt samma kriterier. De kampanjer som far hdgst
poédng i finalen belénas med Silver, Guld och Grand Prix. Den vinnande kampanjen utses till
StockholmMediaAward Grand Prix 2008.

| den férsta urvalsrundan bedéms kampanjerna baserat pa inskickat material i en presentation enligt
StockholmMediaAwards mall samt bifogat kompletterande material i digitalt format (reklamfilm,
annonser radiospot etc.).

De kampanjer som gar vidare till finalrundan ska kompletteras med en panna (70x100 cm) som
sammanfattar kampanjen. Om en kampanj som géatt till final ej kompletteras med panna bedéms den
ej i finalen. StockholmMediaAward kommer uppmanar samtliga finalister att Iamna in sin panna.

Tavlingsbidragens innehall

Téavlingsbidrag skickas in i digital form, antingen pé& usb eller cd. Tavlingsbidragen kan skrivas pa
antingen svenska eller engelska, men blanda inte. Féljande punkter ska besvaras enligt ppt-formularet
"Tavlingsformular” (samtliga punkter maste besvaras).

Information om arbetsgrupp, annonsér (uppdragsgivare) konsult mm.
Sammanfattning av kampanjen

Kommunikationsmal

Analys & Insikt

Innovativ Mediestrategi

L&sning och Innovation

Resultat

Kreativt material

©No kWD~

Tavlingsbidragen skall vara StockholmMediaAward tillhanda senast torsdagen den 14 februari
2008!

Bidrag inldmnade efter den 14 februari ef beddéms.
P& minnet/cd:n for ett tavlingsbidrag ska féljande information finnas med:

e Ettifyllt Tavlingsformuléar per bidrag.
Dép filen: Tavlingsformular [Mediebyra] [Kampanjnamn].ppt
ex: Tavlingsformuldr Sveriges Mediebyraer Floskeltoppen.ppt

¢ Tillhérande bilagor sasom illustrationer, skisser, annonser etc bifogas som pdf eller ppt. Ev
filmklipp bifogas som wmv, mpg eller mov (max 100MB per klipp).



Vid fler &n ett tavlingsbidrag, lagg bidragen i separata kuvert eller liknande (1 bidrag/kuvert), alternativt
mark usb-minnet/cd:n med respektive kampanjnamn. Skicka dock garna samtliga era tavlingsbidrag i
en och samma férsandelse, men med tavlingsbidragen sarskilda pa ett enkelt sétt.

Tavlingsbidragen skickas till:

StockholmMediaWeek AB
att: Marina Karlsson
Kommenddrsgatan 16
114 48 STOCKHOLM

StockholmMediaWeek kommer att kontakta samtliga finalister f6r inlamning av finalpanaer infér juryns
slutmdte dar vinnarna utses.

Vilka bidrag som natt final meddelas finalisterna samt offentliggérs senast den 31 mars 2008.

Vinnarna presenteras under StockholmMediaWeek pa Hotel Rival den 8 maj 2008.

Jav
Om nagon i juryn varit aktivt eller passivt delaktig (arbetar hos aktuell konsult) i ndgon kampanj har

den jurypersonen ej ratt att bedéma den aktuella kampanjen. Juryns beslut ar slutgiltigt och kan ej
Overklagas.

Tavlingsavgift
Avgiften per inskickat bidrag &r totalt SEK 2 000.

Mer information
For ytterligare information vanligen kontakta:

Marina Karlsson

Projektledare, Sveriges Mediebyraer
marina.karlsson@sverigesmediebyraer.se
08-662 15 23

070-365 81 89




