Torsdag 6 maj — FORMIDDAG
VAGAR TILL MALGRUPPERN A— prROGRAMLEDARE: Bella Goldman

08:30 MINGEL, KAFFE & SMORGAS

09:00 FORMIDDAGSPASSET BORJAR

Gyllene snittet — s@ljprocess miter kopprocess.
Var befinner sig dagens konsument nar hon fattar sitt kopbeslut?
Hoppar hon éver "awareness” och gar direkt fran impuls till "action”?
Eller beror marknadsfolkets lovsang till annonsering i sék- och sociala
medier framst p& att de ligger sist i séljkedjan, narmast kopbeslutet?
Finns "den perfekta mediemixen” och hur ser den i s& fall ut?
Martin A/rend | BINK
Anders Forssten | MAX HAMBURGERRESTAURANGER
Goran af Klercker | AEGIS MEDIA
Gun Pettersson | NOVUS GROUP
Staffan Rosell | SBSRADIO
Daniel Ryzzerstrim | GOOGLE
Bosse Svensson | MKTMEDIA

rrepnrmema PRISUTDELNING
MRl ARETS SALJORGANISATION

"Appar” — hallelujah!

Med pekmobilerna kom "apparna” och med dem svaren pa frdgor som "hur

kan vi bygga relationer och 6ka vér forsiljning genom mobiltelefonen?”
Trendiga, praktiska, underhallande och framférallt sjslvvalda har "apparna”
tagit sig s& nara vart innersta man kan komma - till vra mobiltelefoner.
Men hur mycket stdlar kan man klamma ur en vanlig abonnent?
Suzanne Fors | PINKCOW
Johan Gertéll | 3, TRE
Zophiah Hansson | BIZKIT PATROL
Daniel Nordberg | SONY ERICSSON
Johan Rosenblom | 7-ELEVEN

DM 2010. Fran postadress till IP-nummer.
Med tredjepartscookies och beteendestyrd annonsering kommer
médjligheten att rikta eller anpassa annonser och reklambudskap mot
maélgrupper utifrdn vad de brukar géra. Vad ér tilldtet och inte nar det
géller morgondagens DM? Vilka utmaningar st&r annonsérerna infér?

Torbjorn Christell | JCDECAUX
Martin Hugosson | OMD
Ingrid Jonasson Blank | 1CA
Eva-Lotta Laurin | POSTEN
Martina Platzer | KAPLAN

ca 10:30 - 11:00 PAUS

ingastri

Tryckpartner

Huvudsponsorer

EXPRESSEN

Mediepartner

Qbrick  Resumé | Trosa Tryckeri

JCDecaux

Rekryteringspartner

l ; Bohmans
Natverk

Schibsted — mediehus eller
malgruppsleverantor?
Mot Rolv-Erif Ryssdal.

Blocket, Hitta, Byt Bil... Schibsted &r bast i Norden p3 digitala medier och
banbrytare inom beteendestyrd annonsering. Men tron p& pappers-
tidningen &r stark och vidh&lls som ohotad karnverksamhet. Vilket blir
nésta drag mot att renodla den norska mediejatten? Och vad satsar
man pa harnast for att koppla greppet om malgrupperna?

Mat Rolv-Erik Ryssdal, koncernchef p& Schibsted.

Snacket gir — om dig.
Makten &ver varumirket ligger allt mindre i féretagens hander.
"Consumer generated content” har sedan Obama klev upp pé& president-
posten blivit "det nya svarta”. Men &r féretagen rustade for den nya
sppenheten? Ar sociala mediechefer ett maste? Och hur vander man
missnoje till ndgot positivt?

Johan Larsson | FAIRSHOPPING
Bjorn Nilsson | COMHEM
Brit Srakston | IMWKOMMUNIKATION
Margreta Thorgren | SCAN

Hall i ratten!
Bilbranschens varumirkeskarta —
upp- och nervinda virlden.

Bilbranschen &r rejalt omruskad och cementerade sanningar som den
om Volvo som "vérldens sikraste bil” och Toyota som "fantastic”, &r
inte sjalvklara langre. Vilken &r kommunikationens roll i en bransch dar
varumirket ena dagen stdr for kvalitet, andra dagen befinner sig i en
fortroendekris (och vice versal)? Och hur agerar man pé en allt mer
Sveretablerad marknad?

Maria Berglund | KIAMOTORS
Patrik Riese | VOLKSWAGEN FINANS

Ett gott skrart forlinger kundrelationen.
Eller?
Vem vill inte ha reklam som malgruppen sjalv séker upp och sprider?
Reklam som folk kéar och rent av &r villiga att betala for. Varfor gor inte
alla "en rolighetsteori?” Handlar det om pengar? Eller finns risken att
underhallningen blir ett sjalvandamal?
Tomas Bjorklund | NORDEA
Jonas Dahlquist | ENIRO
Fredrik Heghammar | PERFECT FOOLS
Andrea Reuter | FILMRECENSENT & PROGRAMLEDARE
Zeke Tastas | WILEY & PARTNERS
Max Vitali | REGISSOR

ca 12:30 - 13:30 LUNCH

Sponsorer

Evenemangs- & teknikpartner

INSPIRATION BN ﬂ Mediatec
ll=



Torsdag 6 maj — EFTERMIDDAG

HISTORIENS SNEDSTEG OCH SNILLEBLIXTAR
PROGRAMLEDARE: Claes de Faire

13:30 EFTERMIDDAGSPASSET BORJAR

Kvartalskapitalism kontra varumdrkesodard
Varumirket tar stryk nar bra siffror till analytiker prioriteras framfér
l&ngsiktigt tankande. Har varumarkesexperterna tappat fértroendet
hos féretagsledningen? Och riskerar beslutsfattarna darmed, paradoxalt
nog, att gréva sin egen grav?

Cecila Edstrim | TELIASONERA
Urban Hilding | INITIATIVE UNIVERSAL MEDIA
Mia Lund | LYNXEYE
Mats Quiberg | INVESTMENT AB ORESUND
Douglas Roos | NYHETER24
Meg T7véus | "STYRELSEPROFFS”

e gl PRISUTDELNING
QUCSEETIE] ARETS BRANSCHPERSONLIGHET

Upp som en sol...

- Kommunikation i stormens 6ga.
Att jobba med de mest turbulenta och kravande varumérkena &r att

pendla mellan succé och kaos. Mét ndgra av dem som vet hur det kénns.

Akt I. | SAS - "Viss turbulens, szay seated.”
Ulf Hermansson Samell | SAS
Andreas Rosenlew | GROW
Akt I1. | Saab — Vikten av turbo och kort bromsstricka.

Bjarte Eide | LOWE BRINDFORS
Knut Simonsson | SAAB
Akt III. | Bankerna — Och pdbankningen i Baltikum.

Thomas Backteman | SWEDBANK
Pia Grakn Brikell | STORAKERS

Kommunicera Sverige ur krisen!
|nget ar s& latt som att vara efterklok. Handlade SAS, Saab och bankerna
ratt? Kan man kommunicera sig ur fretagskriser? Ar kommunikation
rent av svaret p4 flera svenska féretags problem?
Lars Axelsson | DDBSTOCKHOLM
Carl Fredrik Sammeli | PRIME PR
Anne Arneby | TELENOR

M dhereear
EXPRESSEN  ifddstri
Mediepartner Tryckpartner
Qbrick  Resumé | Trosa Tryckeri

JCDecaux

Rekryteringspartner

Guld, grona skogar och lite
“Dirty Campaigning.”
Vilka trédar drar man i for att fa folk att resa sig ur soffan och g& och
résta? Vilka argument biter? Politik &r att marknadsféra. Vad kan
politikerna lira oss om vad som gé&r hem i stugorna?
Fredrick Federley | RIKSDAGSLEDAMOT (C)
Karin Pettersson | KOMMUNIKATIONSCHEF (5)
Per Schlingmann | PARTISEKRETERARE (M)
Gudrun Schyman | PARTILEDARE (FI)
Niklas Svensson | EXPRESSEN

ca 15:00 - 15:30 PAUS

msmckholm PRISUTDELNING
(NIl ARETS KAMPANY

Drevpolitik. Med varumirket som
mdltavia.

Politikernas pajer kastas inte lingre bara pd andra partier, utan numera

aven p& enskilda varumarken. Vad &r det som hander? Och kan man
gdrandgot for att skydda sig?
Anders Bjirck | JKL
Jan Nygren | ISAK INFORMATION & SAMHALLSKONTAKT
Henrik Sjg/olm | WEBER SHANDWICK

Den osminkade sanningen.
Mot Robert af Jochnick.
Trots jantelag och hdnad férsaljningsstruktur &r Oriflame en svensk varlds-
succé. ldag har féretaget éver 6000 anstallda och verksamhet i 50 lander.
Men férsaljningstekniken &r kontroversiell. Pyramidspel &r férbjudet,
MLM-struktur inte. Belackare menar att skillnaden &r liten. Mt Robert
af Jochnick, medgrundare och styrelseordférande, Oriflame Cosmetics.

Tankar frdn toppen.
Hur blir det? Hur gér det? Vad hander? Mét fyra svenskar p& interna-
tionella topposter och hér deras spaningar kring framtid och visioner
i drets sista punkt.
Johan Eidhagen | NOKIA
Matias Palm Jensen | "FRIFRASARE”
Patrick Szdhle | AEGIS
Mins Tesch | TESCHLTD

ca 17:00 TACK FOR | AR!

Sponsorer

Evenemangs- & teknikpartner

Bohmans INSPIRATION =8 ﬂ Mediatec
]

Natverk



