Onsdag 5 maj — FORMIDDAG
STORA vs BERORA — PROGRAMLEDARE: Mats Akldén

08:30 REGISTRERING, KAFFE & SMORGAS.

09:00 Staffan S/irner | SVERIGES MEDIEBYRAER

Likability. Konsten att bli omtycket.
Vad gér att vi gillar vissa manniskor och &r det samma mekanismer
som f3r oss att féredra ett varumarke framfér ett annat? Om ja - hur
kommer det sig d3 att s8 mycket reklam &r gapig, skrytsam, tjatig och

Sverdriven?

Elizabeth Gummesson | COACH PERSONLIG UTVECKLING

Ideell, kommersiell eller bara gé//?
Ar 8vergivna barn och gratmilda kandisar det som f3r svensken att 6ppna
plénboken? Galler samma mekanismer for ideell som fér kommersiell
reklam: frekvens ger resultat? N&r nds smartgransen fér hur ménga galor
vi kan engagera oss i? Och hur siljer vi den goda saken imorgon?

Niclas Kjellstram-Matseke | POSTKODLOTTERIET
Anna Ryort | SOS-BARNBYAR

Frihet under ansvar.
- Om att behdlla kontrollen 1
mindre kontrollerbara medier.

Ar det modigt eller rentav dumdristigt att slsppa taget om sitt varumarke
pa en arena dar det lever sitt eget liv? Hur behé&ller man kontrollen? Och
vad gér du om resultatet gér stick i stav med féretagets kirnvarden?
Eva Fernvall | APOTEKET
Per Jute | VIKING LINE
Katarina Lafowirtz | VOLKSWAGEN
David Or/ic | VOLONTAIRE

Fran fatalansk bollklubb till globalt event.

Mot Lander Unzueta, FC Barcelona.
Hér historien om den lokala fotbollsklubben som blev globalt, hypat
varumirke och vars spelares tréjor till och med &r reklamfria eftersom
varumarket &r sd starkt i sig, att det inte finns utrymme fér annons-
plats. Hur gick det till? Och finns det ndgon chans fér véra svenska
klubbar att ens komma i narheten? Mst Lander Unzueta, Chief
Commercial and Marketing Officer, FC Barcelona.

ca 10:30 - 11:00 PAUS

Huvudsponsorer

EXPRESSEN

Mediepartner

ingastri

Tryckpartner

Qbrick  Resumé | Trosa Tryckeri

JCDecaux

Rekryteringspartner

l ; Bohmans
Natverk

Forvandlingen. ¥ran pressad rapportir
tll “rrovéirdigt ansikte utir”.
Det &r inte bara vad vi sager utan hur vi sager det som raknas. And3
fokuserar vi ofta helt p3 innehallet, medan genomfsrandet gléms. S&
hur gér man? Och kan man spela autentisk?
Lena A//lstrim | LEDARSTUDION
Rikard Wo/ff | SKADESPELARE

Populist, politiskt korrekt ock populiir.
Allt fler foretag valjer att marknadsféra sig som goda och ansvarsfulla
for att bersra kunderna. Men hur gér man fér att engagemanget ska
bli mer &n en I6sndsa? Och innebér det har att marknadskommunika-

tionen &ntligen far ta ett kliv upp pa koncern- och styrelseniva?

Michael Wo/f | SWEDBANK

Kan man miita en £édnsla?
Kannedom, observation och avsandaridentitet - matandet har avgjort
en plats i kommunikationsprocessen. Men finns risken att vi anpassar
reklamen till vad vi kan mata och inte vad vi bér mita? Och hur mater
vi det som gér skillnad pa riktigt?
Martin Gumpert | GARBERGS
Henrik Jokansson | THE VIRAL COMPANY
Beatrice Lindvall | PROCTER & GAMBLE
Anna-Karin Lundberg | STARCOM
Cecilia Perlind | TNSSIFO

Big spender.
- Brinn 100 miljoner pa en kvart.
Vad skulle du géra om du hade 100 miljoner? Och total frihet att géra
av med dem. Mét tre marknadschefer som far ta pa sig spenderbyx-
orna fér en stund.
Catti Lang Unenge | BOOMERANG INTERNATIONAL
Jan Molin | TELGE
Robert Schelin | WATERSWIDGREN\TBWA
Sofie Westerstrand | SCREAM MEDIABYRA
Elenor Wolgers | FOLKOPERAN

SI6le Gl Il PRISUTDELNING
ESCRIEIE]  ARETS MEDIEBYRA

ca 12:30 - 13:30 LUNCH

Sponsorer

Evenemangs- & teknikpartner

INSPIRATION BN ﬂ Mediatec
ll=



Onsdag 5 maj — EFTERMIDDAG
SPRANGA GRANSER — PROGRAMLEDARE: Karin af K/intherg

13:30 EFTERMIDDAGSPASSET BORJAR

Tillstdndet for varumdrker Sverige.
Zlatanvianderlandslagetryggen, kinesernaképer Volvo, och denstolta
Kockumskranen stér i Korea. Hur stér det egentligen till med varu-
mirket Sverige? Kan politiska beslut paverka bilden? Och &r forslaget
att profilera Sverige som matland, verkligen realistiskt?

Thomas Briih! | VISITSWEDEN
Eskil Erlandsson | JORDBRUKSMINISTER
Lotta Lundgren | MATSKRIBENT
Olle Weistberg | SVENSKA INSTITUTET

"Made in Sweden”

— hinder eller mojlighet?
Absolut Vodka, H&M, Spotify, Oriflame. Svenska varumarken som
lyckats internationellt - séljer de pa sitt ursprung? Eller &r svenskheten
ett ickeargument om du inte séljer traskor, knackebrsd eller ett skta
kungligt bréllop?
Asa Caap | ABSOLUT VODKA
Magnus Danielsson | ABBAWORLD
Claes Kalborg | GROW
Kristina Lindhe | LEXINGTON

Sl gL Il PRISUTDELNING
LS RUETE] ARETS ANNONSOR

MarComtainment. Najesindustrin som
marknadsforingskanal.

Underhélining &r marknadsfsringens moder och i ett allt dimmigare

medielandskap lyser ndjesbranschen som en fixstjarna. Hur kan du
sjalv anvinda underhallningsindustrin till gagn fér ditt eget varumarke?
Laila Bagge Wahlgren | MANAGER
Ninna Engberg | STOCKHOLM GLOBE ARENAS
Peter Settman | BALUBA
Per Sundin | UNIVERSAL MUSIC

ca 15:00 - 15:30 PAUS

Huvudsponsorer

EXPRESSEN

Mediepartner

ingastri

Tryckpartner

Qbrick  Resumé | Trosa Tryckeri

JCDecaux

Rekryteringspartner

l ; Bohmans
Natverk

In your face — rapport fran den digitala fronten.

Mot Trevor Johnson.
Om Microsoft &r den globala desktophanteraren och Google den globala
informationshanteraren sa ar Facebook, med sina 400 miljoner aktiva
anvindare varje ménad, obestridligen den globala relationshanteraren.
Hur paverkar denna gigantiska mediekanal manniskor och annonsérer?
Och hur ser affarsmodellen ut framéver? Mot Trevor Johnson, Head of

Planning and Strategy EMEA, Facebook.

Méotesplats Laprop.
Communities &r en allt viktigare spelplan fér marknadsfsrarna da de
gétt frdn sndva gemenskaper till att bade barnbarn till farmor umgas
pa samma samlingsplats. Hur gér det fér véra svenska communities?
Tjanar de pengar och vilka blir framtidens stora publikdragare?
Rebecca Crusoe | DOMINGO PR
Jonas Kjellberg | WYATT MEDIA
Carola Lundell | ELECTROLUX
Thérese Mannheimer | POOL
Fredrik Wallner | MICROSOFT ADVERTISING

"BBC-modellen” — grinslost kommersiell
public service. Mot Christian Brent.

Hur kommersiell kan public service-tv bli utan att tappa trovardig-
het? Och hur kommersiell maste den bli fér att klara konkurrensen?
Mét Christian Brent, Vice President, Strategy & Audiences, BBC
Worldwide Channels, som lyckats genom att bokstavligt talat tanja pa

grénserna.

Contentis king. Content is cash?
And cash is king!
Svérigheten att tjana pengar pa bra innehall &r en oférneklig sanning
som lett till att resurserna fér innehallsproduktion minskar. Bantade
budgetar gér mediernas kamp om publik och annonsérer allt hardare.
Men branner man ljuset frdn bagge dndar och riskerar medierna att
mista relevansen hos b&de sin publik och sina annonsérer?
Casten A/mguvist | BONNIER BUSINESS PRESS
Adam Alsing | PROGRAMLEDARE RADIO OCH TV
Manfred Aronsson | MTG
Per Gunne | METRO
Eva Hamilron | SVT
Anna Settman | AFTONBLADET
Carl Wéaréus | oMD

ca 17:00 TACK FOR IDAG!

Sponsorer

Evenemangs- & teknikpartner

INSPIRATION BN ﬂ Mediatec
ll=



