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Mediebyrabarometern fér mars och férsta kvartalet 2008
Internet och radio okar mest

Annonsvolymerna for medlemmarna i Sveriges Mediebyraer fortsatter att 6ka. | mars uppgar
volymen till ca 1,2 miljarder kronor, en 6kning med 4,5 procent jamfért med mars 2007. En nyhet ar
att en kvartalsrapport for Mediebyrabarometern tagits fram. Sett till det forsta kvartalet 2008, har
mediebyraernas omsattning 6kat med 6,4 procent jamfért med samma period 2007.

— Positivt &r att var statistik visar pa en fortsatt tillvéxt trots att det finns en viss oro kring konjunkturen.
Aven om vi har sett en viss tvekan under arets tva férsta manader, sa har investeringarna nu tagit fart pa
allvar. For foérsta gangen presenterar vi nu aven en kvartalsrapport som kommer att ge oss en &nnu
tydligare bild av medieinvesteringarna, sager Per Rosvall, VD foér Sveriges Mediebyraer.

Sett till de stérre mediekategorierna sa ar tv och internet tva av vinnarna under mars manad. Under det
forsta kvartalet visar aven radio och fackpress en 6kning éver genomsnittet. En faktor som uppges ha
paverkat omsattningen ar att planerings- och budgetprocesserna i vissa fall har tagit langre tid &n tidigare
ar. Detta ar en trend som haller i sig och som kan paverka medier som planeras och képs med korta
ledtider, som till exempel dagspress och radio.

— Det &r intressant att internet nu visar en tillvaxt pa 15 procent. Vi vet att jamfdrelsetalen f6r 2007 ar hdéga
och den utvecklingen i mars visar tydligt att internet stérker sin betydelse som mediekategori. For flera av
vara medlemmars kunder far internet en allt stérre del av den totala mediebudgeten. Det &r ocksa
gladjande att se att mediebyraerna kontinuerligt utvecklar sin kompetens och radgivning inom internet,
sager Per Rosvall.

Tv 6kar jamfért med 2007 trots osalt reklamutrymme och en ékad konkurrens fran mindre kanaler -
faktorer som tillsammans talar f6r en lagre nettoomséttning. En mojlig férklaring ar effekten av vissa
kampanjperiodiseringar.

Utomhusreklam har under en langre period visat en negativ utveckling, men vaxer i mars med 8 procent
jamfért med 2007. Planerings- och bokningstiden fér utomhus ar langre an fér flera andra mediekategorier
sa tillvaxten kan vara ett resultat av investeringar som férdrdjts under arets férsta veckor. Dags- och
veckopress tappar i omsattning under mars i de volymer som férmedlas genom Sveriges Mediebyraer.

—Jag kan inte se nagon enskild forklaring till att investeringarna i dagspress géar ner i mars. Det kan vara
sa att vi aven har ser effekter av férdrdjda planeringsprocesser i bérjan av aret. Nar planeringshorisonten
ar kortare, kan det ge férdelar fér dagspress dar det gar snabbt att planera och képa kampanjer. For
veckopress kan det vara sa att vi nu ser effekter av de rackviddsproblem som kategorin har haft under
2007. Vi nar inte lika manga som forra aret, vilket innebar att den totala investeringen minskar, séger Per
Rosvall.

Mediekategorier som 6kar i mars: Mediekategorier som minskar i mars:
e DR/Annonsblad +17% e Dagspress landsort -6%
e Tv+16% e Dagspress storstad -10%
e Internet +15% e  Kvallspress -11%
e Radio +15% e  Veckopress -10%

For ytterligare kommentarer vanligen kontakta:
Erik Séderberg, analytiker, Mindshare, tel. 08-562 585 14
Per Rosvall, VD Sveriges Mediebyraer, 08-662 15 23, 070-266 15 23
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Kvartalsrapport for forsta kvartalet 2008
Analys och kommentar

Internet visar en positiv tillvaxt under férsta kvartalet 2008, dock inte lika kraftfull som under 2007.
Internet &r den tredje storsta mediekategorin sett till omséattningen hos medlemmarna i Sverige
Mediebyraer.

— Att vi nu ser en tillvaxt pa 20 procent visar igen att mediebyraerna tillfér kompetens till sina kunder.
Internet ar fér manga kunder nu huvudmedia fér flera kampanjer, sager Per Rosvall.

Radio 6kade omséttningen under 2007 bland annat eftersom man har utvecklat natverken och erbjudit
marknaden en rikstdckande radioprodukt. Tillvéxten for radio under 2007 kom under senare delen av aret,
och den nuvarande tillvaxten ses som en fortsattning pa denna positiva trend. Tv visar en 6kning i niva
med snittet och den stérre 6kningen intréffade under mars.

— Nya kunder som tidigare inte anvant sig av en mediebyra, paverkar vara medlemmars omséttning
positivt, da det under perioden varit ett bra utbud pa marknaden, alltsa funnits osalt utrymme i tv.
Tillvaxten under mars tror jag ar en effekt av de sena planeringshorisonterna, sédger Per Rosvall.

Kvallspress fortsatter sin negativa trend, aven om februari innebar en 6kad omséttning. Trenden for
mediekategorin &r fortfarande negativ, men Fotbolls EM och OS spas bidra till en ékad annonsvolym.
Aven en tillfallig uppgang kan vara paverkad av behovet fér annonsérer att snabbt aktivera en kampan;.

Dagspress landsort har haft ett positivt férsta kvartal. Mediekategorin har till viss del drivits av branscher
som normalt &r aktiva under arets férsta manader, som till exempel resor. Det kan ocksa vara kopplat till
andra kampanjer dar kravet pa snabb rackvidd over riket ger bra intakter till mediet.

Veckopress/magasin hade en stark tillvaxt under 2007, vilken nu mattas av. Vikande antal l1&sare har
varit ett ként problem inom vissa typer av magasin under 2007. Detta har parerats av satsningar pa nya
titlar och sa kallade one-shots under 2007.

— Den minskade omséttningen for veckopress kan bero pa flera saker. Arsavtalen fér de stora kunderna
ar klara, och dar har kostnaderna sjunkit, vilket paverkar omséttningen. Produktutvecklingen kommer
sannolikt att ske med en kombination av print och internet, inte bara med nya titlar, sdger Per Rosvall.

Utomhusreklam visar en negativ tillvaxt. Efter nedgangen i bérjan av aret har mars inneburit en ékning
med 8 procent. Under 2007 véxte utomhus under arets tre férsta manader, jamfért med 2006, sa detta
kvartals siffror jamférs med en period med tillvaxt. Sett till helaret 2007, dar omsattningen minskade med
5 procent, ser utvecklingen mer positivt ut.

— Utvecklingen med nya aktérer inom utomhusmediet &r positiv. En bidragande orsak till 6kningen i mars
ar systemet Outdoor Impact, som anvands for att planera och kdpa utomhusreklam. Férsta kvartalet kan
aven ha paverkats av periodiseringar, alltsa de sena planerings- och budgetprocesser vi upplevt, sager
Per Rosvall.

Medier som 6kar forsta kvartalet: Medier som minskar forsta kvartalet:
e Internet +19,8 procent e Veckopress/magasin -2 procent
e Radio +11,8 procent e Utomhus/trafik -2 procent
e  Fackpress +11,2 procent e Kvéllspress -4,4 procent
e Dagspress landsort +7,5 procent e Bio-21,3
e TV +7,4procent

For ytterligare kommentarer vanligen kontakta:
Erik Séderberg, analytiker, Mindshare, tel. 08-562 585 14
Per Rosvall, VD Sveriges Mediebyraer, 08-662 15 23, 070-266 15 23
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Mediebyrabarometer fér mars och férsta kvartalet 2008

Mars 2008 Mars 2007 Forandring  Ack 2008 Ack 2007  Ack forandr
Qi
Dagspress landsort 99 650 343 106 326 880 -6,3% 287 122827 267 070 086 7,5%
Dagspress storstad 198 623 444 222 117 324 -10,6% 535232568 530471172 0,9%
Dagspress kvall 49 545 305 55872630 -11,3% 130507 380 136 570 227 -4,4%
Veckopress/magasin 61477 831 68285315  -10,0% 129918390 132636919 -2,0%
Fackpress 33423 346 33 407 267 0,0% 87 808 115 78 943 627 11,2%
Utomhus/trafikreklam 72 084 297 66 761 185 8,0% 183921014 187597 219 -2,0%
Bio 4588 312 8462928  -45,8% 12 760 966 16 208 534 -21,3%
Internet 138 171 432 119 683 522 15,4% 366 769 950 306 276 393 19,8%
Radio 29 129 743 25 353 439 14,9% 78 308 381 70 023 931 11,8%
TV 468 299 385 402 724 361 16,3% 1056 807 033 983 804 975 7,4%
DR/annonsblad 20 150 093 17 235 523 16,9% 52 143 658 35783 764 45,7%
Ovrigt 15 906 929 13 997 342 13,6% 49 247 045 46 274 482 6,4%
Summa 1191 050460 1 140227 716 4,5% 2970 547 327 2791661 328 6,4%
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*| tabellen ovan har kategorierna annonsblad och direktreklam slagits samman under rubriken DR/annonsblad. Ackumulerat under
2008 har annonsblad haft en omsattning pd 65 396 kronor vilket motsvarar 0,18 procent av omsattningen hittills i ér i kategorin DR.

Metod

Sveriges Mediebyraer sammanstéller varje manad med start i augusti 2006 hur mycket pengar som investerats i
media via medlemsfdretagen. Statistiken tas fram av Kalin Setterberg via de ekonomisystem som mediebyraerna
anvander och haller mycket hég kvalitet. Medlemmarna i Sveriges Mediebyraer hanterar de flesta av Sveriges storsta
annonsorer. From oktober manad 2006 har fler mediebyraer tillkommit i rapporteringen. Sveriges Mediebyraer i
samarbete med Kalin Setterberg.
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