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Mediebyrabarometern — januari 2008

Avvaktande start pa 2008

Mediebyrabarometern redovisar medieinvesteringar formedlade av Sveriges
Mediebyraers medlemmar. Investeringarna i januari visar pa en viss tillbakagang jamfért
med januari 2007. Omsattningen uppgick till 810 miljoner kronor i januari 2008, jamfort
med 819 miljoner i januari forra aret. Det innebar en minskning med drygt 1 procent
jamfért med 2007.

— Det &r inte ndgon dramatisk skillnad om vi ser till den totala omséattningen, men vi har bérjat
vanja oss vid en forsiktig start pa aret. Det ar férst under hdgsasongen mars-april som vi
kommer att kunna se en tydligare trend fér medieinvesteringarna 2008, sager Per Rosvall, vd for
Sveriges Mediebyraer.

Tva av de tre stdrsta mediekategorierna, TV och internet, visar en férsiktig start pa 2008.
Internet véxer med endast 1 procent i januari 2008 jamfért med januari 2007. Under hela 2007
visade internet en kraftfull tillvaxt med en ékad omséttning pa 48 procent och tillvaxten har nu
mattats av. TV som ocksa minskar i volym, gar ner med 2,5 procent. En tillbakablick pa 2007,
visar att aret startade med en negativ tillvaxt fér TV, men totalt fér hela 2007, 6kade volymen
med nédra 7 procent.

— Det ar svart att dra nagra slutsatser efter bara en manad. Orsakerna till den avvaktande
starten i januari kan vara flera. Annonsérerna ligger senare i sin planering i ar, vilket paverkar
investeringarna i januari. Internet ar det tredje stérsta medieslaget hos mediebyraerna, och om
det ar en allman forsiktighet hos annonsdrerna vi ser, sa paverkar det internets volym ocksa.
Men visst kan den lagkonjunktur man talar om ska komma, paverkar investeringarna, sager Per
Rosvall.

Dagspress vinner och utomhus tappar

Dagspress landsort, 6kar med 7,6 procent jamfért med januari 2007. Landsortspress visar en
fortsatt positivt tillvaxt, efter ett starkt helar 2007. Storstadspress dkar 6,3 procent, vilket ocksa
ar en fortsatt positiv trend om vi ser till december och helaret 2007. Veckopress/magasin, 6kar
med 6,1 procent.

Utomhusreklam tappar 20 procent i volym jamfért med januari 2007 och darmed fortsatter den
negativa trenden fér medieslaget. Kvéllspress minskar med 14,7 procent, vilket ar en fortsatt
nedgang som spér pa den negativa trend kvallspress haft under 2007. Radio tappar ocksa i
volym, med 15 procent, jAmfért med januari 2007. Aven har ar det en avvikelse fran den positiva
utveckling som radio visade under hela 2007.

— Vi har ett spannande medieér framfér oss, dér vi med Fotbolls-EM och OS i Peking, har tva
stora handelser som kommer att paverka annonsvolymerna i gynnsam riktning. Vi ser fortsatt
positivt pa 2008 efter den starka avslutning vi hade 2007, avslutar Per Rosvall.

For ytterligare kommentarer vanligen kontakta:
Erik Séderberg, analytiker, Mindshare, tel. 08-562 585 14
Per Rosvall, VD Sveriges Mediebyraer, tel. 08-662 15 23, 070-266 15 23
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Foérandring i medieinvesteringar i januari 2008 jamfért med januari 2007.
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* Den mindre kategorin Annonsblad har slagits samman med Direktreklam. Investeringarna i annonsblad uppgar till

24,000 kronor i januari.
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Sveriges Mediebyrder sammanstéller varje manad med start i augusti 2006 hur mycket pengar som
investerats i media via medlemsféretagen. Statistiken tas fram av Kalin Setterberg via de ekonomisystem
som mediebyraerna anvander och haller mycket hég kvalitet. Mediebyraerna hanterar i stort sett alla
Sveriges stora annonsérer. From oktober manad 2006 har fler mediebyraer tillkommit i rapporteringen,
som nu tacker stdrre delen av mediebyramarknaden. Mediebyrdbarometern sammanstalls av Sveriges
Mediebyraer i samarbete med Kalin Setterberg.
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